TENDANCE

cchnical rnews LW’QC@/{?Q’/

pratigues aﬁz /J;c%qg()ggp— L%,&

=

Y7

¥ e

CLARINS

Sept. 2018« 20 €



MARKET

[ 8] ARRET SUR..

FREEZE FRAME

B UAGE DE « GLASS MODEL »

Au cceur de l'Isére, Romain et Vincent Mula ne
manquent pas de souffle, et encore moins d’idées.
Deux fréres qui se sont mis au verre il y a une quin-
zaine d’années en créant Glass Model. Une entreprise
familiale au rayonnement international spécialisée
dans la réalisation de maquettes, prototypes et objets
design en verre creux, plexiglass
et impression 3D. Entre artisanat
et innovation, rencontre avec deux
gar¢ons plein d’avenir...

LA FAMILLE VERRIER

Chez les Mula, la tradition du souf-
flage de verre remonte au grand-
pere, Meilleur ouvrier de France.
Suivront le pere, et les petits-en-
fants, Romain et Vincent, les créa-
teurs de Glass Model. « On a la
chance de faire partie d'une famille de
souffleur de verre I » Vincent, I'artiste
dixit son frere, ajoute : « ['ai tou-
jours trainé dans latelier depuis tout
petit. C'est assez naturellement que
j'aiappris le travail sur le tas. Pendant
ma formation, c'était incroyable | 'y
allais quand je voulais, le week-end,
les soirs... J'avais les clés. C'était gé-
nial | J'avais beaucoup de chance | »
Avant de voler de ses propres ailes,
Vincent se forme donc au métier
dans I'entreprise familiale créée par son pere et ses
trois freres. « A la fin j'étais chef d’'atelier de I'entreprise.
Et en parallele, on a fondé une petite structure avec mon
frére, mon pére et ma mére. » Une société 100 % fami-
liale dans laquelle Vincent, Romain et ses parents ont
chacun apporté 25 % du capital.
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I Les freres Mula, créateurs de Glass Model.

GLASS MODEL

11 Zac du Mont Guillerme
38780 Oytier Saint Oblas - France
www.glass-model.fr

B THE AGE OF “GLASS MODEL”

In the heart of the Isére region of France, Romain and
Vincent Mula don't run out of breath, and even fewer
ideas. Two brothers who came to glass fifteen years
ago by creating Glass Model. A family business with
an international reputation specialising in the pro-
duction of models, prototypes and design objects in
hollow glass, plexiglass and 3D
printing. Between craftsmanship
and innovation, a meeting with
two lads with a bright future ...

THE VERRIER FAMILY
Among the Mula, the tradition of
glassblowing goes back to the grand-
father, Meilleur Ouvrier de France.
Thus follows the father, and also the
grand-children, Romain and Vincent,
the creators of Glass Model. “We are
lucky to be part of a family of glass-
blowers!” Vincent, the artist, ac-
cording to his brother, adds: “I was
always in the workshop since I was
little. It is quite natural that I learned
on the job. During my training, it
was amazing! I went there when
B [ wanted, on weekends, evenings ...
I had the keys. It was great! 1
was wvery lucky!” Before flying
out on his own, Vincent trained
in the family business created by his father and three
brothers. “In the end I was head of the workshop of the
company. In parallel, we founded a small structure
with my brother, my father and my mother”. A 100%
family- owned company in which Vincent, Romain and his
parents each contributed 25% of the capital.
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1 Chez les Mula, la tradition du soufflage de verre remonte au grand-pere, Meilleur
ouvrier de France.

MA PETITE ENTREPRISE

Créée en 2003, l'entreprise Glass Model se veut
résolument familiale et proche de ses clients. Dans
I'atelier, Vincent conserve 5

une piece de Meilleur ouvrier r
de France de son grand-pere
qui « veille sur lui. » Quant au
pere, il n’est jamais trés loin :
« On a bossé deux ans avec mon
peére sur les maquettes. Il s'inté-
resse beaucoup it ce qu'on fait, et
vient souvent a l'atelier. Autour
de la table, pendant les diners,
les discussions tournent sou- |
vent autour du verre. » Quand
on évoque leur profession,
Romain précise : « Nous
sonumes des maquettistes spé-
cialisés dans le protolypage de
bouteilles et de pots mais notre
vrai cceur de métier, c'est le soufflage de verre technique. »
Pour son co-fondateur, Glass Model est « umne petite
multinationale familiale qui travaille avec le monde en-
tier. » Méme ¢’ils ne souhaitent pas aborder le volet
économique, les deux fréres confient que la moitié du
chiffre d’affaires se fait en dehors de la France. Coté
clients, il existe trois types d’acteurs qui font appel a
Glass Model : les grands verriers comme O-I, Verallia
et Saverglass, les marques « qui vont de la petite distille-
rie au fin fond de I'Ecosse aux grandes entreprises comme
Unilever par exemple » et enfin les designers.

indéfinimant.

Qutre leur indéniable savoir-faire, la réussite de 'en-
treprise réside également sur un socle de valeurs qui
font la fierté des deux fréres. « Notre ADN, c'est la
perfection du produit, la confidentialité et la réactivité | »,
résume Romain. « Nos sous-traitants sont plus que des
partenaires économiques, ce sont des amis. Ce réseau de
confiance est trés important pour nous ! », compléte-t-il.

[s0]
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MY SMALL BUSINESS

Founded in 2003, Glass Model is resolutely family-ori-
ented and close to its customers. In the workshop, Vincent
keeps a piece of Meilleur Ouvrier de France from his grand-

father who “watches over him"”, As for the father, he is

never far away: “We worked for two years with my father on
the models, He is very interested in what we do, and often
comes to the workshop. Around the table, during dinners,
discussions often revolve around the glass.” When they talk
about their profession, Romain says: “We are modellers,
specialising in the prototyping of bottles and jars, but our
true core business is the technique of glass blowing.” For its
co-founder, Glass Model is “a small family-owned multi-
national company that works with the world”, Even if they
do not want to tackle the economic side, the two brothers
confide that half of the turnover is outside France. On the
customer side, there are three types of actors who use Glass
Model: big glassmakers like O-1, Verallia and Saverglass,
brands “ranging from the small distillery in the depths of
Scotland to large companies like Unilever for example”, and
finally designers.

[n addition to their undeniable
know-how, the success of the
company also lies in a base of
values that are the pride of both
brothers. “Our DNA is product
| perfection, confidentiality and
L responsiveness!”  Summarises
Romain. “Our subcontractors
are more than economic part-
ners, they are friends. This net-
work of trust is very important
to us!” He completes. In terms
of confidentiality and discretion,

I L'un des avantages du pyrex est sa résistance thermique, il peut étre retravaille.  the accomplices are like real se-

cret agents: “No one enters the
workshop. Everything is locked.

I Le travail du verre s'effectue sur un tour verrier, et a |'aide d'un chalumeau on
agit manuellement sur la matiére en I'étirant.

TENDANCES
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En termes de confidentialité et de discrétion, les com-
peres s’apparentent a de véritables agents secrefs :
« Personne ne rentre dans l'atelier. Tout est verrouillé.
On a refusé l'entrée & des grands noms du design qui
voulaient venir jeter un @il ! » Méme réaction quand
on aborde leurs techniques de gravure : « Ca c'est se-
cret I » Glass Model, c'est I'artisanat haut de gamme,
un amour du travail bien fait qui comble Vincent : « A
chaque fois qu’on fait une piece, il y a toujours un retour,
un échange avec le client. C'est super enrichissant et tres
gratifiant. Ca donne envie ! »

VERY GOOD TRIPLE

Cette réussite étincelante, c’est avant tout un concept
unique en phase avec les besoins des professionnels
du secteur. « On a inventé ce métier de maquettiste verrier.
Nous sonimes les seuls au monde a proposer ce niveau de
qualité et de précision | », se réjouit Vincent. Une Sainte
Trinité basée sur le plexiglass, le verre et I'impression
3D. « Ce sont des métiers complétement différents. Le verre,
c’est 90 % de travail manuel ! », développe Romain. Dans
l'atelier, la premiére problématique est inhérente au
métier méme. « Souffleur de verre, c’est un métier rare el
donc il y a trés peu d'outils pensés pour. 1l faut tout faire soi-
méme, il n'y a pas d'outils existants ! Il faut s"y connaitre en
mécanique générale. Avant de s'occuper d'une piece & pro-
prement parler, je dois penser a l'outillage ! » Une fois cette
phase accomplie, Vincent passe au travail a partir d'un
tube de pyrex dont le diametre et I'épaisseur varient
selon la demande. « Je le travaille sur un tour verrier, et a
I'aide d’un chalumeau on agit manuellement sur la matiére
en I’étirant. » La premiére étape consiste a réaliser une
ébauche a I'ceil nue « mais qui a déja une grande préci-
sion », tient a préciser Vincent. Puis, on place la piece
dans un moule pour peaufiner, avant ["usinage et la
stabilisation qui se fait au four. L'un des avantages du
pyrex est sa résistance thermique, il peut étre retra-
vaillé indéfiniment.

De plus, en termes de simulation, « c’'est ce qui se fait
de miewx : on a la possibilité d'avoir le poids quasi exact. »
Ajoutez a cela les qualités de textures, le toucher, la
possibilité de le remplir et de tester avec le vrai liquide
contrairement au plexiglass qui ne peut pas conte-
nir d’alcool. Le plexiglass est principalement utilisé
dans la cosmétique pour des maquettes de flacon par
exemple. Toutes les matieres ont leurs avantages, et
c'est souvent Romain qui conseille le client quant a
la solution a utiliser : « Quand un client a un projet, on
loviente dans le choix des maquettes et des matiéres selon
'avancée du projet et son budget. » Et I'impression 3D
dans tout ¢a ? Tres friands de nouvelles technologies,
les deux fréres sont équipés en interne. « C'est nettement
moins cher que le plexiglass ou le verre, mais ce n’est pas le
seul avantage ! La 3D peut aussi étre utile quand un verrier
veut tester sa chatne de production ou pour une validation de
forme. Et cela nous permet de répondre i tous les besoins. »

TENDANCES [\]
EMBALLAGES
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We have refused entry to big names in design who wanted

to take a look!” The same reaction when we discuss their

engraving techniques: “That's secret!” Glass Model is

high-end craftsmanship, a love of work well done that fulfils

Vincent; “Every tHime we make a piece, there is always a re-

o F e

turn, an exchange with the customer. It's super rewarding
! l‘k r ;_\

and very gratifying. It gives you desire!”

VERY GOOD TRIPLE

This glittering success is above all a unique concept in line
with the needs of professionals in the sector. “We invent-
ed this profession of model maker in glass. We are the only
ones in the world to offer this level of quality and precision!”
Vincent rejoices. A holy trinity based on plexiglass, glass and
3D printing. “These are completely different crafts. Glass is
90% manual work!” Romain develops. In the workshop, the

first problem is inherent in the job itself. “Glassblowing, it's

a rare job and so there are very few tools thought for it. You
have to do everything yourself, there are no existing tools!

LES MARCHES
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1 Glass Model est spécialisé dans la réalisation de maquettes, prototypes et objets
design en verre craux, plexiglass et impression 3D.

La 3D est aussi utile & Vincent lorsqu’il doit travail-
ler sur un projet trés technique en verre avec des ren-
dus complexes. « Je le sors en 3D pour vérifier, m’aider...
On ne pourrait plus s'en passer ! » Cerise sur le géiteau,
Glass Model propose également un service dédié aux
vernissages des maquettes. « Le verre qu'on travaille
est toujours transparent. Chaque projet fait I'objet d'une
recherche couleur avant application du vernis. Tout est fait
SurT-mesure »

RENCONTRE DU PROTOTYPE

Du c6té des clients, le prototype, qu'il soit en verre
ou en plexiglass, occupe diverses fonctions selon les
besoins. Il peut s’agir d'un essai consommateur au-
pres d'un panel pour tester une nouvelle bouteille,
une étiquette, un bouchon, le remplissage... Ou de
présenter un nouveau produit sur un salon pour voir
comment les gens réagissent. « On a également beaucoup
de demandes pour des shooting photo pour la publicité »,
compléte Romain. « Une maquette permet d'éviter les
erreurs. Notre force, c'est de pouvoir fabriquer une ou plu-
sieurs bouteilles sous 5 i 15 jours alors qu'un essai chez
un verrier prendrai deux mois et un investissement plus
important. » Le prototype version Glass Model peut
se définir comme un accélérateur de processus. Une
solution idéale pour éviter des erreurs qui peuvent
cotiter trés cher !

LES VOYANTS SONT AU VERRE

Outre leur savoir-faire et leur professionnalisme, les
deux fréres peuvent également compter sur la mode
du Made in France, ce retour des marques a l'artisa-
nat de qualité. Une tendance que confirme Vincent :
« On l'a senti lors du salon Luxe pack, d’ailleurs toutes
les maquettes exposées sur notre stand allaient dans ce
sens. » A ce sujet, Vincent évoque le grand retour des
spiritueux d’antan comme la Suze, Lillet, Absinthe...

[s2]
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You have to know about general mechanics. Before taking
care of a piece strictly speaking, I must think of the tools to
use!” Once this phase is completed, Vincent goes to work
with a Pyrex tube whose diameter and thickness vary accord-
ing to demand. “1 work on a glass lathe, and using a torch I
manually manipulated the material by stretching it. The first
step is to make an initial shape with the naked eye "but which
has already a great precision”, says Vincent. Then, the piece
is placed in a mould to refine, before machining and stabilisa-
tion is done in the oven. One of the advantages of pyrex is its
thermal resistance, it can be reworked indefinitely. Moreover,
in terms of simulation, "it's the best thing we can do: we
have the possibility of having the exact weight”.

Add to that, the qualities of texture, the touch, the ability to
fill it and test with the real liquid, unlike plexiglass, that can
not contain alcohol. Plexiglass is mainly used in cosmetics,
for example models for bottle. All materials have their ad-
vantages, and it is often Romain who advises the client as
to the solution to use: “When a customer has a project, they
are guided in the choice of models and materials according
ta the progress of the project and the budget.” What of 3D
printing in all this? Very fond of new technologies, the two
brothers are equipped in house. “It's definitely cheaper than
plexiglass or glass, but it's not the only benefit! 3D can also
be useful when a glassmaker wants to test his production
line, or for a validation of the form. And this allows us to
meet all needs."” 3D is also useful for Vincent when he has to
work on a very technical glass project with complex render-
ings. "l work it out in 3D to check, to help me ... We could
not live without it!" The icing on the cake, Glass Model also
offers a service dedicated to varnishing models. "The glass
we work with is always fransparent. Each project is the sub-
fect of a colour search before the application of the varnish.
Everything is made to measure”

MEETING THE PROTOTYPE

On the customer side, the prototype, whether glass or plexi-
glass, occupies various functions as needed., It can be a con-
sumer test with a panel, to test a new bottle, a label, a cap, a
filling ... Or to present a new product at a show to see how
people react. “We also have a lot of requests for photo shoots
for advertising”, says Romain. “A model makes it possible
to avoid mistakes, Our strength is to be able to manufacture
one or more bottles within 5 to 15 days, while a trial run
with a glassmaker will take two months and a more impor-
tant investment.” The prototype version Glass Model can
be defined as a process accelerator. An ideal solution to avoid
mistakes that can be very expensive!

THE INDICATORS ARE WITH GLASS

In addition to their know-how and professionalism, the two
brothers can also count on the trend for Made in France, the
return of the brands towards quality craftsmanship. A trend
that Vincent confirms: “It was felt during the Luxe Pack
show, moreover all the models on our stand went in this
direction.” In this regard, Vincent evokes the grand return
of the spirits of yesteryear such as Suze, Lillet, Absinthe...

TENDANCES
EKJ EMBALLAGES
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Une attractivité qui dépasse largement le cadre de
I'Europe avec des projets et des demandes exception-
nelles, notamment pour des cadeaux de chefs d'Etat
aux Emirats. En paralléle de tous ces dossiers, Vincent
prend beaucoup de plaisir avec des commandes
sortant du cadre industriel. « C'est souvent le cas pour
des concours de design a l'image des Verallia Design
Awards, techniquement il y a des projets de fou qui nous
poussent dans nos retranchements ! C'est grice aux défis de
nos clients que nous apprenons, évoluons tous les jours. »

Quant a l'avenir, leur ambition est simple : rester les
numéros un et continuer d’apprendre. « Les futurs
projets sont I, ils sont dans les cartons mais on ne peut pas
en parler ! » Ne pas souffler mot, une belle pirouette
pour ces Pygmalions du verre. B

D.X.
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An attractiveness that goes far beyond Europe with excep-
tional projects and requests, especially with gifts for the
Heads of State from the Emirates. In parallel with all these
examples, Vincent takes a lot of pleasure with orders coming
out of the industrial framework. “This is often the case for
design competitions like the Verallia Design Awards, tech-
nically there are crazy projects that push us to our limits!
It is through the challenges of our customers that we learn,
evolve every day.”

As for the future, their ambition is simple: stay number one
and continue to learn. “Future projects are there, they are
in the boxes, but we can not talk about it!” Do not breathe a
word, a beautiful pirouette for these Pygmalions of glass. ®
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